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Resumo. Objetivou-se com esta pesquisa compreender os processos ¢ as dinamicas resultantes das interagoes
sociais intermediadas na rede social WhatsApp ante as representacdes culturais emanadas dos memes
futebolisticos num grupo de WhatsApp. Trata-se de uma pesquisa de campo online, na linha qualitativa, de
abordagem sociocultural com base netnografica. A coleta de dados ocorreu entre os meses de abril a julho de
2021, usando como técnica a observagdo participante, e entrevista semiestruturada, realizada on-line de
maneira sincrona, utilizando como ponto de corte a saturagdo de dados. Empregou-se o diario de bordo para
registrar os dados, sendo estes analisados pelas técnicas de codificagdo analitica, interpretagdo hermenéutica e
gramatica do design visual. Foram analisados 694 memes resultando em sete categorias, a saber: Futebol e
clubes, Futebol e politica, Futebol e Covid-19, Futebol e reality show, Futebol e morte, Futebol e violéncia, e
Futebol ¢ homossexualidade. As conclusdes indicam que, os memes estabelecem uma nova forma
comunicativa ¢ propdem sentidos ao futebol, sendo que, no grupo enfatizaram, para além do aspecto
humoristico, os padroes de “homossociabilidade masculina”, “jocosidade de género”, “satira politica” e
“violéncia no futebol”.

Palavras-chave: Interacdes sociais; Memes futebolisticos; WhatsApp; Futebol; Netnografia.

Abstract. The objective of this research was to understand the processes and dynamics resulting from social
interactions mediated on the social network WhatsApp in the face of cultural representations emanating from
football memes in a WhatsApp group. It is an online field research, in the qualitative line, with a sociocultural
approach with a netnographic basis. Data collection took place between April and July 2021, using participant
observation as a technique, and semi-structured interviews, carried out synchronously online, using data
saturation as the cutoff point. The logbook was used to record the data, which were analyzed using analytical
coding techniques, hermeneutic interpretation and visual design grammar. 694 memes were analyzed resulting
in seven categories, namely: Football and clubs, Football and politics, Football and Covid-19, Football and
reality show, Football and death, Football and violence, and Football and homosexuality. The conclusions
indicate that the memes establish a new communicative form and propose meanings to football, and in the
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group they emphasized, in addition to the humorous aspect, the patterns of “male homosociability”, “gender
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playfulness”, “political satire” and “football violence”.
Keywords: Social interactions; Football memes; Whatsapp; Soccer; Netnography.

1. INTRODUCAO

A tecnologia contemporanea intensificou o processo de interacdo e comunicagdo. O virtual
viabilizou a intera¢@o do sujeito sem a necessidade do deslocamento fisico, criando toda uma rede de
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comunicagdo propria consoante seus interesses. A vista disso, no que concerne o futebol, tal
fenomeno se ressignificou. As interacdes, ja amplamente possiveis no espaco virtual, se
potencializaram em tempos de pandemia em razdo do distanciamento social, que constituiu em uma
medida necessdria na tentativa de conter a propaga¢do do virus SARS-CoV-2, responsavel pela
doenca conhecida como Covid-19.

Destaca-se que esta pesquisa se desenvolveu no meio as medidas de distanciamento social a qual
reorganizou, de uma maneira absolutamente inédita, o cotidiano do brasileiro e as interacdes atinentes
ao futebol ndo ficaram isentas disso. Jogos foram adiados, campeonatos paralisados, jogadores
isolados por apresentarem testes positivos para Covid-19, e as interacdes entre torcedores, que antes
podiam ocorrer nos mais variados espacos, desde bares, ruas, residéncias, estadios, dentre outros. A
pandemia restringiu drasticamente estes espagos de interagdo, outrora fisicos, ao espago virtual da
chamada midias/redes sociais de comunicagao/interagao.

Em esséncia, a instauragdo da representatividade (ainda que parcial) de uma cultura nacional, o
futebol, a qual representa a forma com que a sociedade fala e se apresenta por meio da pratica ou
contemplacdo (DaMATTA 1982), deflagrada pelas interacdes no espago agora virtual como novo
locus, € crucial para ratificar como o ser humano tem vivenciado e lidado com essa nova realidade.
A vista disso, o problema dessa pesquisa buscou compreender o seguinte: Como se constituem 0s
processos € as dindmicas de interagdes sociais intermediadas na rede social WhatsApp, ante as
representacdes culturais emanadas de memes futebolisticos em um grupo denominado Ilusolandia
Filinhos?

Diante desse questionamento, objetivou-se, com a presente pesquisa, compreender 0s processos
e as dindmicas resultantes das interagcdes sociais intermediadas na rede social WhatsApp ante as
representacdes culturais emanadas dos memes futebolisticos num grupo de WhatsApp. Como
objetivos especificos da presente pesquisa, pretendeu-se:

a) Identificar os perfis dos membros do grupo estudado, consoante o género, a classe social, o
local de moradia, dentre outras caracteristicas sociodemograficas;

b) Compreender os tipos, as caracteristicas, as classificagdes e as motivagdes das escolhas dos
memes futebolisticos nos processos e nas dindmicas de interagdes sociais dos seus membros em rede
social WhatsApp;

c) Analisar os sentidos das produgdes, da veiculacdo e da recepcdo dos memes futebolisticos,
como representagdes culturais em rede social WhatsApp nos processos e nas dinamicas de intera¢ao
social.

A pesquisa justifica-se por abordar um tema contemporaneo, porém, ainda embrionario a
proposito da compreensdo dos processos e das dinamicas que emergem das interagdes sociais em rede
social WhatsApp, considerando as representagdes culturais de memes futebolisticos. Trata-se de um
tema demasiadamente complexo, mas necessario, consoante a producao de significados associada ao
futebol e devido a interacdo, entdo estabelecida, pelos membros nestes espagos.

2. METODOLOGIA

Trata-se de uma investigacdo de natureza qualitativa uma vez pautada no “[...] universo de
significados, aspiragdes, crengas, valores e atitudes, o que corresponde a um espago mais profundo
das relacdes, dos processos e dos fenomenos” (MINAYO, 1994, p.22). Caracterizada pelo enfoque
netnografico, nos termos de Kozinets (2014), o que inclui um género de pesquisa que faz uso da
internet como base para o l6cus observacional participante do trabalho de campo online.

Os dados foram coletados entre os meses de abril a julho de 2021, periodo compreendido no
cronograma da pesquisa e concomitante a liberacdo do comité de ética, num grupo de WhatsApp,
nominado pelo codinome Ilusolandia Filinhos, escolhido pela imersao resultante do mesmo. O grupo
foi criado em 04 de julho de 2019 pelo membro Bil, com o objetivo de trocas sociais entre amigos de
infancia.
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O grupo conta com seis atores (membros), sendo o pesquisador e outros cinco participantes.
Sendo nomeados a partir de suas interagdes e forma de trato entre si. Prevaleceram nas interagdes os
apelidos de infancia, a saber: Tcheca, Filinho, Vaca, Bil, Nariz e Pardal. O termo Filinho que compde
o nome do grupo ¢ resultante do trato carinhoso entre os membros e também de suas maes para com
os mesmos, ¢ [lusolandia, por algumas interagdes extrapolarem a realidade dos fatos.

O grupo apresentou algumas caracteristicas homogéneas: todos sdo pertencentes a classe média,
empregados, moradores da cidade de Frutal MG, concluintes ao menos do ensino médio, declaram-
se heterossexuais e somente um nao possui filho, se encontram na faixa etaria entre 36 a 43 anos.
Sobre o vinculo clubista, Pardal e Nariz torcem para o (Flamengo), Bil (Sdo Paulo), Vaca
(Corinthians), Filinho (Palmeiras) e Tcheca (Santos).

Possuiu como instrumento de coleta o didrio de bordo!, de forma sincrona e assincrona,
observagdo participante? e entrevista semiestruturada, realizadas online, de forma sincronica, usando
como ponto de corte a saturacdo de dados. Os memes coletados foram analisados enquanto imagem
de acordo com as metafungdes da Gramatica do Design Visual — GDV, de Kress e Van Leeuwen
(2006[1996]) a qual se dedica a analises multimodais, esse tipo de andlise na contemporaneidade,
segundo Soares (2016) se constitui nos modelos semidticos que se fundem e produzem novos sentidos
no espaco virtual, dentre os mais recorrentes o autor cita o gesto, a imagem, a postura, o olhar e¢ a
linguagem.

Todas as analises tiveram como base a indugdo “forma de raciocinio logico em que observacdes
individuais sdo construidas a fim de fazer afirmacdes mais gerais sobre um fendmeno” (KOZINETS,
2014, p. 114). Foram utilizados dois processos analiticos de dados, codificacdo analitica e
interpretagdo hermenéutica, buscando explicar e compreender, decompondo e remontando os dados
coletados (KOZINETS, 2014).

Os membros foram informados pelo pesquisador sobre o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) e também sobre o Termo de Cessdo de Uso de Imagem e/ou Voz para Fins
Cientificos e Académicos. Uma consulta prévia foi realizada com os membros do grupo que ndo se
opuseram a realizag¢do do estudo, ¢ importante salientar que nas redes sociais de internet, a presenga
e participagdo ativa do pesquisador constitui em um principio fundamental relativamente aos
processos e as dindmicas relacionados a pesquisa e a consequente viabilizagdo de uma melhor
compreensdo cultural embutida neste espago, nesse sentido, os membro/pesquisador foi anunciado
no inicio da coleta de dados em abril de 2021, junto ao aceite dos documentos supramencionados
pelos membros do grupo de WhatsApp pesquisado. A pesquisa encontra-se registrada na Plataforma
Brasil, com situacio de aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa - CEP.

3. REVISAO BIBLIOGRAFICA

O meme ¢ uma composi¢cdo de imagens/textos e audio/video, de natureza imitativa e digital
transmitida pela rede, capaz de evoluir a medida que viaja virtualmente, constituindo essencialmente
em “[...] ideias, brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se espalham através de sua
replicacdo de forma viral, e caracterizada pela repeticdo de um modelo formal bésico a partir da qual
pessoas podem produzir diferentes versdes do mesmo meme” (FONTANELLA, 2009, p.8).

Coube a Dawkins (2001) inaugurar as primeiras discussdes a proposito dos memes. Em seu livro
o Gene Egoista, ao utilizar o termo para fazer analogia ao gene, o autor entendeu ser a imitacdao, em
um sentido amplo, responsavel pela replicagdo dos memes consoante o seguinte tripé: a mutagdo, a
selecdo e a hereditariedade. A mutagdo corresponderia as variacdes ocorridas na base inicial das

1 O diario de bordo possibilitou a analise dos memes por seus tipos, suas classificacdes e caracteristicas.

2 Neste tipo de pesquisa, segundo Baztin e Martins (2014), ha um maximo de interagdo com a comunidade e o sujeito
pesquisado tal que torne possivel registrar dados, costumes, comportamentos e vivencia-los ao ponto que nio se note
como estranho ao grupo, levando-se em consideracdo o relativismo cultural.
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postagens, gerando mudangas nas replicagens; a selecdo esta relacionada a propagacdo e a
sobrevivéncia, entre sentimentos de ostracismo e a proliferagdo de ideias; ja a hereditariedade se
direciona a dindmica entre pouca variacao e recombinag¢do do meme original.

Segundo Dawkins (2001), no que concerne a sobrevivéncia, caracterizam o meme a longevidade,
a fecundidade e a fidelidade. A longevidade decorre da permanéncia do meme no espago virtual; a
geracdo de copias € determinante para a fecundidade do meme, e a fidelidade em manter o mais
proximo possivel a ideia original. Recuero (2009) acrescenta uma quarta caracteristica, o alcance,
compreendido pela difusdo de publicagdes e possivel atingimento do nimero de nos na rede por uma
mesma informagao (meme), associado ao valor percebido de sua difusao.

Ademais, podem ser classificados por seus tipos, os quais segundo Doncel (2016) variam em: 1)
verbo visual, que combinam uma fotografia, imagem ou desenho, no qual um texto ¢ inserido (Figura
4); 1) visual, sua significacdo € percebida por meio da imagem em si (Figura 5); iii) textual, o
significado do meme ¢ percebido pela leitura de escritas (Figura 6).
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Figura 4. Meme verbo visual ~ Figura 3. Meme visual
Fonte: glo.bo/2PwofJX. Fonte: Paginas oficiais de Instagram e Facebook do

Sport Club Corinthians Paulista.
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Figura 6. Meme textual
Fonte: https://ge.globo.com/rs/futebol/times/internacional/noticia/eliminacao-do-inter-na-copa-do-brasil-gera-zoeira-
nas-redes-sociais-confira-memes.ghtml
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Marques da Silva e Lazzarotti Filho (2020) acrescentam a esta classificagdo os memes verbo
audiovisual, que combinam imagens, dudios e textos, os quais sdo detentores de caracteristicas
tematicas, identitarias e direcionadas, que os difere dos videos virais, por serem passiveis de
modificacdo e possuirem um publico-alvo especifico, conforme se vé na Figura 7.

Figura 7. Meme verbo audiovisual
Fonte: www.instagram.com/p/B1wp24-Fd6d/?utm_source=ig_web_options_share sheet.

Os memes sdao producdes humanamente efetivadas e replicadas, regularizadas e relativamente
estabilizadas no conjunto das praticas socio interacionais, que sdo sensivelmente dependentes das
combinagdes de natureza historica, cultural, social e cognitiva, uma vez veiculados em plataformas
digitais podem dotar o futebol de sentidos variados. O futebol subjaz um capital simbolico que
permite dialogar nos extremos das dimensdes positivas e negativas da identidade social do brasileiro,
que pode ser percebida pelas manifestagdes circundantes em eventos clubistas, seleciondveis ou como

O futebol ¢ capaz de propiciar uma monocultura percebida pelo espaco ocupado na vida dos
individuos e a atribui¢do de um conjunto de sentidos de diferentes lugares, sejam presenciais ou
virtuais, estratos sociais, géneros ou idades. Segundo Lages e Silva (2012, p.10):

O futebol esta presente no cotidiano dos brasileiros, até daqueles que ndo gostam ou
ndo se relacionam muito intimamente com esse. Tal esporte é considerado um
fendmeno social-cultural na medida em que possibilita diferentes manifestagdes que
sdo ressignificadas em diferentes contextos ao longo do tempo atuando na relagdo

entre os individuos e a sociedade.

O entendimento do futebol e as socializagdes miméticas que dele sobrevém em redes, vincula-se
a dieta midiatica do sujeito, resultante de um uso mais personalizado e deslocalizado das midias, onde
0 sujeito se torna mais autbnomo, o que nao ird significar ser mais critico, o qual ocorrerd mediante
sua competéncia, essa adquirida por:

um comportamento equilibrado e critico (dimensao objetiva), uma capacidade de
negociar sentidos com os outros (dimensdo intersubjetiva), um conhecimento da
linguagem do meio (cognitiva), uma determinacdo para ler criticamente as imagens
(volitiva), e uma capacidade de jogar com equilibrio entra as identificacdes e as
projecdes pessoais com as histdrias e os personagens (RIVOLTELLA, 2005, p.4).
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A construcdo ideolodgica de alienagdo ou criticidade do espectador sobre o fenomeno podera ser
inferida por fatores midiaticos, tais como: Como noticiar? Em qual momento? Com qual destaque?
Sobre a forma como ocorre a cobertura da noticia, McCombs (2008) chama a atencao para o processo
de agendamento, em que os principais elementos a serem percebidos sdo os efeitos, ou seja, ha
influéncia entre a informagado disponibilizada pela midia e a agenda publica. Com efeito, os temas
mais destacados se tornam mais importantes. Os estudos sobre agenda-setting surgem na tentativa de
compreender as formas de selecdo do noticiado e os seus efeitos (WOLF, 1986; TRAQUINA, 1995).
Segundo Pires (2011, p.36):

A teoria da agenda-setting pode ajudar a compreender a veiculagdo de noticias.
Segundo esta teoria, (agenda — pauta, ordem do dia; e setting — arranjo, disposigao,
relacdo entre elementos que nao visual) ndo ha uma intervengao direta da midia no
comportamento dos individuos; o que ocorre ¢ certa influéncia no modo como
construimos/percebemos a imagem da realidade.

A partir do processamento de mensagens pelo conjunto de midias, o receptor significa e
ressignifica os sentidos da mensagem, podendo produzir e replica-las (memes) em espagos como o
WhatsApp. Quando replicados, os memes podem contestar discursos mididticos de massa e/ou
fornecer defini¢cdes pré-estabelecidas (os sentidos ja vém prontos), construindo ideologias nas quais
o conteudo reproduz aquilo que se pensa e se replica.

Os sentidos produzidos pela midia, em especifico nesta pesquisa a partir do meme futebolistico,
foram discutidos numa dupla via, emissor/receptor ou produto/apropriacdo. Ha de se considerar tanto
os sentidos propostos pelos produtores primarios quanto os do receptor. O meme nao ¢ uma “cultura
inutil”, sdo configurados como produgdes polissémicas e estdo para além de emissor dominante e
receptor dominado, sendo as interagdes e reflexdes que constituiram sua construgdo de sentidos.

4. RESULTADOS

4.1 Tipos, caracteristicas, classificacoes e motivacoes das escolhas de memes futebolisticos no
processo/dinimica de interacdes sociais

Analisadas as propagagdes e os tipos de memes, notou-se que a quantidade total foi crescendo
més a més, Tabela 1; no més de abril, foram 88 memes, em maio, 96, junho, 208 e julho, 302,
totalizando 694 memes. Isso se deve ao periodo de coleta, visto que no primeiro més o campeonato
paulista (os membros do grupo torcem por quatro equipes desse campeonato) esteve paralisado como
forma de enfretamento a Covid-19, levando a diminuic¢ao de postagens por conta do fator dos efeitos
do ndo acontecimento de partidas, consequentemente da ndo informac¢ao disponibilizada pela midia,
“agenda-setting” (McCOMBS, 2008).

Além disso, ao longo da coleta, outros campeonatos se iniciaram tais como a Copa América de
Selecdes, Eurocopa, Libertadores fase de grupos e Brasileirdo. A midia se apropriou da agenda-
setting, influenciando na construgdo e percep¢do do fenomeno futebol, em especifico aqui por meio
dos memes. Ja a Copa do Brasil manteve sua disputa por sistema eliminatério, assim como a
Champions League.

Os campeonatos supracitados sdo do futebol masculino. Outros campeonatos nao foram citados,
pois ndo houve postagens direcionadas a estes campeonatos. Um fator observado, por meio do diério
de bordo, foi que o processo de identidade e identifica¢des ao futebol (MURAD, 2012), esteve muito
presente na coleta, principalmente em momentos decisivos e eliminatdrios dos campeonatos. Foi
notoria a evidéncia dos memes nestes momentos.
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Tabela 1. Propaga¢do mensal e tipos de memes no grupo de WhatsApp 1lusolandia Filinhos

Abril Maio Junho Julho Total
Tipos de Qtd % Qtd % Qtd % Qtd % Qtd %
memes
Verbo visual 54 61,36 64 66,67 130 62,50 180 59,60 428 61,67
Visual - 0,0 6 6,25 19 9,13 36 11,92 61 8,79
Textual 14 15,91 13 13,54 33 15,87 34 11,26 94 13,54
Verbo 20 22,73 13 13,54 26 12,50 52 17,22 111 16,00
audiovisual
Total 88 100 96 100 208 100 302 100 694 100

Fonte: Elaborada pelos autores.

Conforme a Tabela 1, os memes verbo visual se mostraram como os mais virais em todos os
meses. Isso ¢ resultante, segundo os membros do grupo pesquisado, por eles serem de mais facil
entendimento para o receptor. Em seguida, vieram os memes verbo audiovisual; apesar de ocuparem
um maior tempo para producao e visualizag¢@o, foram reproduzidos com maior frequéncia e isso talvez
devido a questdo da andlise da metafuncdo GDV.

O meme visual foi o de menor propagacdo. A leitura da imagem por si s6 requer um grande
envolvimento nos acontecimentos diarios alinhados a contextualizacdo historico situada. Portanto,
deve gerar uma postura critica do receptor para seu entendimento, o que demanda envolvimento e
tempo disponiveis para analise. Nas interagdes do grupo, percebe-se que esse tipo de meme trazia o
sentido pronto, que determinava sua concep¢do, € por reproducdo de pensamentos ou
desconhecimento sobre o assunto ndo gerava grandes pautas — dai, talvez, venha o desinteresse em
posta-los.

J4 quando analisados os tipos de memes por publicagdo de cada membro, Tabela 2, observa-se
que todos os tipos de memes foram contemplados pelas publicagdes especificas de cada um. Destaca-
se o membro Tcheca, com 284 publicacdes, o que representa 40,92% do total. O membro ainda
contribuiu com o maior indice de postagens quando analisados os memes por seus tipos. Em segundo
aparece Filinho, com 180 postagens, o que representa 25,94% do total. Este membro ¢ superado por
Vaca na quantidade de postagens dos memes visuais, que se mantém a frente dos outros membros nos
outros tipos, exceto no meme verbo audiovisual, sendo que, com 16,28% se aproxima das postagens
dos outros trés membros juntos, Bil, Nariz e Pardal, que somados representam 16,86%. Os membros,
Tcheca, Filinho, Vaca e Nariz propagaram com maior incidéncia os memes verbo visual e Pardal e
Bil tiveram os memes verbo audiovisual como os de maior incidéncia.

Tabela 2. Tipos de memes publicados durante o periodo de pesquisa por cada membro do grupo
Ilusolandia Filinhos

Meme Verbo  Meme visual Meme textual Meme Verbo Total
visual audiovisual

Membro Qtd % Qtd % Qtd % Qtd % Qtd %
Tcheca 184 42,99 28 45,90 34 36,17 38 3424 284 40,92
Filinho 114 26,64 9 14,76 34 36,17 23 20,72 180 25,94
Vaca 86 20,10 11 18,03 12 12,77 4 3,60 113 16,28
Bil 15 3,50 6 9,84 5 5,32 18 16,22 44 6,34
Nariz 24 5,60 1 1,63 6 6,38 20 18,02 51 7,35
Pardal 5 1,17 6 9,84 3 3,19 8 7,20 2 3,17

Total 428 100 61 100 94 100 111 100 694 100
Fonte: Elaborada pelos autores.
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Os memes também foram organizados por categorias a partir de suas propagagdes, originando o
total de sete, como pode ser verificado na Tabela 3. As categorias foram classificadas a partir das
identificacdes e sentidos obtidos pelo pesquisador por meio do conteudo que o meme trazia e também
os didlogos gerados no grupo pesquisado, cada meme foi direcionado a uma Unica categoria.

Tabela 3. Categorias e propagagdo de memes futebolisticos

Categoria Abril Maio Junho Julho Qtd %
Futebol e violéncia - - 03 - 03 0,43
Futebol e COVID-19 - - 01 02 03 0,43
Futebol e reality show - - 01 04 05 0,72
Futebol e clubes 76 92 200 288 656 94,53
Futebol e politica 02 01 01 01 05 0,72
Futebol e morte 07 02 01 - 10 1,45
Futebol e homossexualidade 03 01 01 07 12 1,72
Total geral 88 96 208 302 694 100

Fonte: Elaborada pelos autores

A categoria que sobressaiu foi a de Futebol e clubes, com 94,53% do total de publicacdes. Esta
categoria, trouxe memes ligados a questdo do telespetidculo esportivo, nesses memes estiveram
presentes a criagao de um mundo fantasioso onde era possivel criar distor¢des, dentro de um processo
de ambiguidade entre dominagao e a resisténcia aos fatos reais.

Os memes na categoria Futebol e Covid-19 elucidaram os campeonatos e as partidas suspensas
(ou a ocorrer) e também zoagdes/humor quando referendadas a um clube especifico de um membro.
Na (categoria) Futebol e politica, os memes trouxeram imbricados o pensamento sobre a situagdo
governamental do Brasil e as relagdes com o futebol, seja por meio da suspensao ou realizacao de
campeonatos.

As categorias Futebol e morte, Futebol e reality show e Futebol e violéncia foram marcadas por
postagens de memes, onde os sentidos pareciam vir prontos, sua fun¢do era de informar, marcar e
determinar algo comum aos pensamentos do grupo, os quais nao geraram contrapontos. Ja a categoria
Futebol e homossexualidade foi marcada por uma postura de “zoac¢des” homofdbicas no grupo, o que
acaba potencializando preceitos de uma sociedade machista, mesmo sendo brincadeira de “moleque
crescido”, conforme sentido atribuido por Bil. A seguir sdo apresentados exemplos de memes que
serviram de modelo para categorizagdo (Figuras 08 — 14).
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Figura 8. Meme categoria Futebol e violéncia
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.

Qdo for tomar a vacina, peca pra ver o
rotulo! Olha que absurdo o tava escrito
nessa vacina

Figura 9. Meme categoria Futebol e COVID-19
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.
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Figura 10. Meme—categoria Futebol e reality show
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.

Figura 11. Meme categoria Futebol e clubes
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.

Selecao se recusa a jogar copa
Ameérica.

Bolsominions em protesto se
recusam a usar a camisa da
selecao.

Resgatamos a camisa brasileira.

OBRIGADO TITE MELHOR
TECNICO

Figura 12. Meme categoria Futebol e politica
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.
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-_— = 1.2771 1.508 comentarios

o> Curtir __C D _Comentar /> Compartilh__

So me leve depois gq o
Palmeiras for campeao
mundial

Figura 13. Meme categoria Futebol e morte
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.

Figura 14. Meme categoria Futebol e homossexualidade
Fonte: Grupo de WhatsApp pesquisado.

As intera¢des no grupo por meio dos memes se direcionam basicamente as informagdes que lhes
estavam dispostas e de que forma tais informagdes eram codificadas pelo espectador. Com a vivéncia
cultural no grupo, percebeu-se que os membros utilizavam a logica de propagar ou responder ao que
era propagado, por meio e acontecimentos diarios ligados ao futebol e a agenda-setting (McCOMBS,
2008).

Os membros do grupo foram identificados como confidentes, por possuirem lagos fortes entre si,
e profunda identificagdo, aptiddo e compreensdo da atividade de interacdo, o futebol. Suas intera¢des
foram constituidas potencialmente por cluster, que segundo Recuero (2017), sdo nos na rede que estao
mais proximos e interagem mais entre si, podendo ser chamados de “comunidades”. Com essas
caracteristicas estruturais, foi possivel analisar as dinamicas e os processos de interacdo do grupo
pesquisado. A coleta de dados foi realizada num total de 122 dias distribuidos entre abril e julho de
2021. O Grafico 1, demonstra a quantidade total de dias de pesquisa e a participagdo em total de dias
dos participantes.
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Griéfico 1. Total de dias e participagdo dos membros do grupo Ilusolandia Filinhos
Fonte: Elaborado pelos autores
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Sobre os principais assuntos dialogados no grupo Ilusolandia Filinhos, os membros destacaram
que em cada grupo de que fazem parte, geralmente se sobressai um interesse principal, e que no
Ilusolandia Filinhos, o principal € o futebol. Isso pode ser confirmado a partir da observagao no diério
de bordo. Do total de dias da pesquisa, contabilizou-se em 109 dias, o didlogo sobre futebol, seguido
por Atividades sociais dos membros com 42 dias, Covid-19 com 9 dias, Politica 8 dias e apenas em
7 dias ndo houve conversagio (Grafico 2). E importante salientar que dialogos diferentes ocorreram

no mesmo dia.

140
120 -
100 - u Total Geral
m Futebol
80 -
m Atividades Sociais
60 - = COVID-19
40 - m Politica
m Nao H
20 | Nao Houve
0 a
Total de Dias / Temas Dialogados

Gréfico 2. Total de dias e temas dialogados no grupo Ilusolandia Filinhos
Fonte: Elaborado pelos autores.
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A partir da constatacdo segundo a qual o futebol ¢ o principal assunto de interacdo entre os
membros do grupo, almejou-se entender suas vivéncias e experiéncias relacionadas a esse fendmeno.
Os membros foram unanimes em salientar que o futebol sempre fez parte de suas praticas de lazer e
também como forma de contemplagdo por meio da midia. Destacaram que o espago virtual se tornou
l6cus de interacdo por meio dos memes, visto o cerceamento de encontros presenciais em tempos
pandémicos para pratica de lazer, principalmente em seus contetidos fisico-esportivo e social.

Nesse sentido, percebe-se que o interesse social do lazer deslocou o espaco de presenga fisica
para a virtualidade. O bate-papo do grupo sobre as questdes que circundam o futebol ocorria
presencialmente aos domingos no “racha dos amigos”, finalizado em tempos pandémicos, tornando
o grupo de WhatsApp pesquisado, espago de trocas sobre assuntos em diversas esferas do contexto
social. Posteriormente buscou-se verificar sobre as interagdes (interesses, opinides e valores) que sao
causados quando ocorrem postagens de memes futebolisticos.

Percebemos que a interagcdo por meio de memes futebolisticos no grupo ¢ mantida no sentido de
pertencimento ao pedago social, potencializacdo da amizade e zoacdo com a equipe rival. As
interagdes sugerem que ha o acompanhamento da realidade futebolistica das equipes adversarias, para
além de sua propria, e que este seria o principal objetivo das postagens, a ‘tiracdo de sarro’.

Ademais, verificamos quando ocorriam um maior indice de replicagens de memes futebolisticos
no grupo. Percebe-se na coleta que estes potencializavam-se em momentos de jogos decisivos
(eliminatorios) como pode ser exemplificado no Grafico 3, em que foi realizado o recorte de cinco
dias, dois anteriores, dois posteriores e o dia da eliminagdo de Palmeiras e Corinthians em 9 de junho
de 2021, na Copa do Brasil, respectivamente para as equipes do Clube de Regatas Brasil - CRB e do
Atlético Clube Goianiense.

20
18
16
14
12
10

8

SN b

Quantidade de memes futebolisticos postados

m (07/06/2021 08/06/2021 09/06/2021 10/06/2021 11/06/2021

Grafico 3. Recorte de publicagdes de memes futebolisticos
Fonte: Elaborado pelos autores

A potencializacdo de replicagem de memes em jogos decisivos estd ligada a fungdo agenda-setting
aduzida por McCombs (2008) de socializagdo e compartilhamento de assuntos comuns ao grupo, pois
os membros buscam saidas ao bom momento ou fracasso vivenciado por seu clube ou adversario. Por
fim, ressaltam-se as interagdes por parte dos membros, quando ocorreram a troca de capa do grupo,
as quais se constituiram pelo insight de publicagdo e resposta no grupo, sem troca momentanea das
interacoes.
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4.2 Producio, replicaciio e recep¢cao de memes no grupo ilusolandia filinhos

Com efeito, almejou-se compreender quais midias foram utilizadas para a producao e a replicagdo
dos memes, além de buscar esclarecer quais os aspectos levados em consideracdo para a
producdo/replicacdo desses memes. Somente 0 membro Tcheca ressaltou que produz meme, e que
ele “leva em consideragdo a particularidade de cada integrante, o clube que cada um torce, 0 momento
que cada time de futebol estd vivendo” e o aplicativo utilizado para essa producao ¢ o sticker.ly.

Quando analisadas as midias mais acessadas para busca de memes, Grafico 4, percebe-se que o
WhatsApp se destacou, devendo tal fato a “portabilidade”, mencionada por Rivoltella (2005), quer
isto dizer a possibilidade de alcance da conexdo em varios grupos de interesse e a viabilidade de
“lacos sociais” (RECUERO, 2009). Segundo fala de Bil, “o WhatsApp ¢ o aplicativo mais facil de se
receber e replicar memes, pois ali ja constam os grupos direcionados a determinados assuntos, tais
como o futebol”. Ja Nariz frisa que “no WhatsApp as sociabilidades tendem a ser sincronas, o que

justifica a maior recepg¢do e replicagem nesse espaco”.

m WhatsApp = Facebook Instagram Google = Aplicativos de Produgdo

Grafico 4. Midias acessadas para busca de memes futebolisticos
Fonte: Elaborado pelos autores

Sobre a replicagem dos memes em grupos de WhatsApp, os membros foram unanimes em afirmar
que no grupo Ilusolandia Filinhos h4 uma maior abertura as postagens, resultante da proximidade e
trocas existentes entre os membros. A principal demarcacdo de interagdes foi proveniente dos
contetidos desenvolvidos na categorizacdo dos memes, processo percebido pelos didlogos gerados
em momentos distintos de presenca das categorias da GDV.

Sobre a categorizacdo dos memes e as postagens de cada membro do grupo Ilusolandia Filinhos,
destacaram-se os membros Tcheca e Filinho, contemplando seis categorias cada; sendo que Tcheca
s0 ndo propagou memes na categoria Futebol e reality show, e Filinho na categoria Futebol e politica.
Os outros membros com a mesma quantidade de postagens em trés categorias cada. Percebeu-se
também que a categoria com maiores publica¢des de memes por membro foi a Futebol e clubes, onde
todos propagaram memes, seguida por Futebol e morte. Na terceira colocagdo ficaram Futebol e
Covid-19, Futebol e homossexualidade e Futebol e politica; por fim, empatados com menor
propagag¢ao foram Futebol e violéncia e Futebol e reality show,Tabela 4.

Br. J. Ed., Tech. Soc., v.18, n.3, Jul-Sep, p.701-717, 2025
DOI http://dx.doi.org/10.14571/brajets.v18.n3.701-717

ISSN 2316-9907



http://dx.doi.org/10.14571/brajets.v18.n3.701-717

715

Tabela 4. Propagacido de memes por membros do grupo em suas categorias

Tcheca Filinho Vaca Bil Nariz Pardal Qtd
Futebol e violéncia 02 01 - - - - 03
Futebol e COVID-19 01 01 - - - 01 03
Futebol e reality show - 02 03 - - - 05

Futebol e clubes 271 172 108 40 47 18 656
Futebol e politica 01 - - 02 02 - 05
Futebol e morte 02 02 02 02 02 - 10
homosexulidade 07 02 : : : 03 12
Total geral 284 180 113 44 51 22 694

Fonte: Elaborada pelos autores

A partir da identificagdo dos memes produzidos, replicados e recebidos por sua categorizacao,
bem como a identificagdo de como cada membro se posicionou frente suas publicagdes, buscou-se
verificar se os memes futebolisticos eram entendidos por cada membro como desencadeadores ao
desenvolvimento de ideias, reflexdes, concepgdes e significagdes sobre o esporte futebol. De resto
determinar quais relagdes/interagdes foram relevantes para o membro, a partir das categorias
tematicas presentes por meio de memes no grupo pesquisado.

Filinho salienta a ligacdo imprescindivel entre futebol e meme: “ndo tem como pensar em um,
sem lembrar de outro”. Sobre as interacdes e as categorizacdes, o membro ressalta que o meme
futebolistico relacionado a outras tematicas seria uma valvula de escape da discussdo principal,
notadamente o futebol em si, “se voc€ quer zoar a outra pessoa, vocé comega a falar do clube, ai vocé
pega todos os assuntos que aquele clube tem ligado e aproveita para zoar a outra pessoa colocando
outras tematicas, sem menosprezar € com respeito”.

Bil acredita que os memes representam “o pensamento da pessoa sobre futebol com uma pitada
de zoagdo”. No grupo, particularmente as categorizagdes dos memes, o0 membro diz acreditar que as
postagens foram “na base da brincadeira, sem teor de preconceito e para interagir, coisa de moleque
crescido”. Pardal diz que os memes ja fazem parte do mundo do futebol, “sdo uma forma de
demonstrar algo que aconteceu de uma forma irreverente, engragada, e faz com que haja interacao e
novas ideias de novos memes e didlogos”. Sobre as categorias que surgiram no grupo, o membro
atribui ao acesso a internet e globalizacdo, “isso tudo faz parte da vida das pessoas (tematicas), faz
parte da sociedade, e os memes sdo potencializadores dessas vivéncias relacionadas ao futebol”.

Nariz ressalta que os memes chamam atencao para “varios pensamentos e reflexdes do esporte,
como ele deveria funcionar, poderia melhorar enquanto esporte, como agregador social, como o0s
times tinham que lidar com seus jogadores, sociedade, seus torcedores e suas bases”. Sobre a
categorizagdo e interagdes, 0 membro salienta que:

Foram de forma mais cdmica, mas que chama a atencdo a varias tematicas
importantes, como preconceito, de como se ¢ tratada as pessoas, a
homossexualidade, como o futebol foi tratado durante a pandemia, questoes sociais
que podem ser transformadas pelo futebol, € que ndo sdo tratados diretamente no
esporte, € 0 meme acaba nos chamando atencao.
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Tcheca diz acreditar que nem sempre os memes sdo um momento de reflexdo e que sua esséncia
estd principalmente no processo de brincadeiras. Porém, alguns levam a reflexdo, e que estes sdo
potencializadores de interagdes. Com respeito as categorizagdes, segundo o membro, “isso ocorre por
correlagdes entre uma provocagdo de um membro a outro membro do grupo, € o que ocorre no dia a
dia”.

No grupo estiveram presentes dialogos velados ou ndo a partir dos memes futebolisticos, sobre
assuntos que compdem a estrutura social. Com efeito, chama-se atengdo que os memes trouxeram
didlogos que poderiam ser adormecidos por interesses da midia falada, colocando em evidéncia
questdes de interesse social tais como politica, homossexualidade, morte, violéncia, Covid-19 e suas
relagdes com o futebol. E importante salientar que as impressdes causadas no grupo foram
direcionadas a cria¢do de identidade de cada membro e a forma com que cada qual entendeu o
contetido que o meme trazia.

5. CONCLUSAO

Inseridos no contexto dos modernos meios de comunicagdo, os memes sdo producdes e/ou
replicagens associados a assuntos que dizem respeito ao cotidiano, os quais sdo tratados de forma as
vezes engracada, as vezes inusitada, as vezes até agressiva, podendo com isso deflagar, no caso do
esporte, memoria ao universo esportivo, a depender do alcance e do retorno que ensejam consoante
as oportunidades e estratégias comunicativas articuladas a partir de uma teia de significados entdo
produzida por seus produtores e seus receptores. A propdsito, os memes carregam em si uma dupla
face potencializadora do futebol: primeiro, pois 0 mantém em evidéncia; segundo, por serem dotados
de capilaridade, nomeadamente podendo atingir sujeitos que ndo necessariamente buscam seus
contetidos, por exemplo, por meio de grupos de WhatsApp. Estes pontos informam um avango na
compreensdo destes instrumentos nas dindmicas sociocomunicativas, pelo que ficam satisfeitos os
objetivos da presente pesquisa.

Ademais, para o clube de futebol, os memes futebolisticos representam uma possibilidade de
demonstrar sua marca e seus patrocinadores, além de fortalecer ainda mais a interagdo entre seus
torcedores. Para o torcedor, os memes futebolisticos representam uma nova maneira de dialogar e
propor sentido ao esporte de sua predile¢do, a partir do modo que este constroi e percebe a imagem
da realidade junto a campos de interesse da sociedade em geral e a agenda-setting. Ja para a midia, o
meme gera pautas de noticidrios em um agendamento mutuo.

A construgdo do eu identitério a partir dos sentidos que o meme traz e das relagdes comunicativas
que este propde sao fatores determinantes na criagdo fantasiosa ou nao da identidade dos atores no
espago virtual. O meme futebolistico ¢ bem mais do que uma piada jocosa e pronta a ser replicada,
sdo antes representagdes de nossos comportamentos, interesses, habitos, subjetividades e sentidos no
espaco das redes e, caso ndo questionados eticamente, podem constituir a instauracdo de sentidos
negativos em contraposi¢ao aos positivos, revelando o tipo de sociedade em que vivemos. No grupo
sua producdo, veiculagdo e recepcao, acabaram por reforgar sua esséncia humoristica, assim como
padrdes de “homossociabilidade masculina”, “jocosidade de género”, “satira politica” e “violéncia
no futebol”.

Em sendo representativo, ainda que parcial, de uma cultura nacional, o futebol dialoga por meio
de memes futebolisticos, nomeadamente representando para a Educac¢ao Fisica uma forma de propor
sentidos, sobre elementos importantes que compdem a estrutura social e cultural, na busca do
entendimento da necessidade de uma educagao para o lazer e para o uso das tecnologias, contribuindo
assim para a formagao de sujeitos criticos que desvigorizem o machismo, a homofobia, a misoginia,
o0 preconceito e a violéncia neste esporte.
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